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Forretningsplan

— bilag til LAG-ans@gning

Dette dokument skal bruges til at udarbejde en forretningsplan, nar der hos LAG Smagerne sgges LAG-
tilskud til virksomhedsinvesteringer.

Du kan laese mere her: LAG Smagerne | Seetter noget i gang (lag-smaaoerne.dk)

I Projektet
Projekttitel (samme som i ansggningsskemaet/Tast Selv):

Denne forretningsplan er udfaerdiget af:

1. Grundoplysninger
Virksomhedens navn:
Cvr-nr.:
Virksomhedsform (ApS, IVS, A/S e.l.):

Etableringsar:

ll.  Ejerforhold
Ejer/ejerkreds:
Daglig leder:

Ansvarlig for indevaerende projekt:

Iv. Baggrund
Dine kvalifikationer (uddannelse, jobs, selvstaendigt erhverv m.m.):
Vigtige kvalifikationer hos andre i virksomheden (som har betydning for projektet):

Virksomhedens forhistorie (max 10 linjer):


https://lag-smaaoerne.dk/
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V.  Virksomhedens gkonomi
Hvis virksomheden er etableret og har vaeret i drift mere end et ar, skal det nyeste afsluttede arsregnskab vedhaftes
og nedenstdende udfyldes:

Arlig omsaetning de seneste ar:
20xx:
20xx:

20xx:

Arligt resultat for skat de seneste ar:
20xx:
20xx:

20xx:

VI. Projektets forretningsmaessige mal

Hvad vil du opna med det projekt, du synes, vi skal stgtte? (ift. marked, markedsandel, gkonomi, viden osv.)
(5-10 linjer):

Vil.  Produkterne/ydelserne
Hvilke produkter/ydelser skal projektet udvikle/forbedre?

Hvorfor vil kunderne veelge dine produkter/ydelser fremfor konkurrenternes?

VIII. Kunderne (nuvaerende og/eller kommende)
Hvem er dine kunder, og hvorfor kgber de dine produkter?

Nzevn de tre stgrste kunder og den omsatning, de giver din virksomhed:
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IX. Konkurrenter

Hvem er dine stgrste konkurrenter?

X.  Salg og markedsfgring

Hvordan skal de potentielle kunder fa kendskab til din virksomhed og dine produkter?

Hvad skal ggre din markedsfgring szerlig interessant og effektfuld? (max 5 linjer)

Hvilke salgskanaler vil du benytte?

XI. Udfordringer
De tre stgrste udfordringer pa kort sigt:
1:
2:

3:

De tre stgrste udfordringer pa lang sigt:
a:
b:
ok

Hvordan vil du handtere/arbejde med disse udfordringer?

Xll.  Samarbejde

Hvilke virksomheder har du planer om at indga i et samarbejde med, hvorfor og hvordan?

Hvilke opgaver/funktioner skal de enkelte samarbejdspartnere Igfte for din virksomhed?

Beskriv, hvordan din virksomhed indgar i et samarbejde med organisationer, netveerk, klynger,
destinationsselskaber osv. (max 10 linjer):
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XIll. @konomi

Hvorfor skal vi stgtte dit projekt, set ud fra et gkonomisk perspektiv? (2-5 linjer):

Beregn deekningsbidrag for 1-3 af de produkter, som er omfattet af dette projekt:
(Vedlaeg eventuelt som bilag)

Ex:
Produkt 1
Salgspris pr. stk. 100,00 kr.
-variable omk. (fx ravarer, emballage) 25,00 kr.

= Daekningsbidrag (DB) pr. stk. 75,00 kr.
Dakningsbidrag i alt for produkt 1 (ex. 100 stk.) 7500,00 kr.
(DB x forventet antal solgte varer af produkt 1)

Opstil driftsbudget for de fgrste 2-3 ar efter projektet er afsluttet (for hele virksomheden eller for den del
af virksomheder, der bliver bergrt af dette projekt:
(Vedlaeg eventuelt som bilag)

Ex:
Driftsbudget for projektet Ar1l Ar2 Ar3
Omsaetning (Salgspris pr. stk. x antal solgte
varer/ydelser)

-variable omk. i alt (fx ravarer, emballage)

= Daekningsbidrag (DB) i alt

-Faste udgifter (fx lokaleleje, strem, vand, varme,
forsikringer etc.)

= Driftsresultat f@r renter og afskrivninger

XIv. Bzeredygtighed

Hvordan bidrager virksomheden og projektet til et attraktivt og levedygtigt helarssamfund pa gen?

Hvordan vil virksomheden og projektet medvirke til at tage vare pa naturen og klimaet?
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